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ЕФЕКТИВНА ЗОВНІШНЬОЕКОНОМІЧНА ДІЯЛЬНІСЬ  

АГРАРНИХ ПІДПРИЄМСТВ 

 

Зовнішня торгівля аграрного сектору відіграє вирішальну роль у розвитку 

України. Країна володіє значним потенціалом для експорту 

сільськогосподарської продукції. Активна участь аграрних підприємств у 

міжнародній торгівлі є ключовим фактором інтеграції України у світову 

економіку, що сприяє загальному економічному зростанню. Угода про асоціацію 

з Європейським Союзом, включаючи зону вільної торгівлі, є ключовим 

фактором для розвитку аграрного сектору України. Вона відкриває українським 

виробникам шлях до поступового завоювання ринку ЄС. Тому перед Україною 

стоїть важливе завдання: розробити ефективну державну стратегію, щоб 

максимально використати потенціал аграрного сектору та активізувати 

зовнішню торгівлю. Угода про асоціацію з ЄС відкрила нові можливості для 

аграрного бізнесу, дозволяючи підприємствам розширювати діяльність та 

збільшувати прибутки за рахунок експорту продукції рослинництва та 

тваринництва. Рослинництво сьогодні є однією з провідних галузей сільського 

господарства, що демонструє динамічний розвиток. Проте, галузь тваринництва 

наразі не реалізує свій потенціал повною мірою.  

Угода про асоціацію з ЄС надає українським аграрним підприємствам 

можливість значно збільшити прибутки, розвивати бізнес та підвищити 

унікальність на міжнародному рівні. Однак, не всі компанії можуть скористатися 

цими перевагами так як мають недостатню поінформованість багато підприємств 

не знають про європейські програми та можливості, брак кваліфікованих кадрів 

тобто не вистачає фахівців, які можуть надати консультації щодо каналів збуту 

та логістики. Основна складність при експорті агропродукції полягає у 

необхідності відповідати суворим стандартам Євросоюзу щодо безпеки та 

якості. Аграрні підприємства, які планують експортувати свою продукцію, 
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повинні дотримуватися санітарних та фіто санітарних вимог, щоб гарантувати 

споживачам безпечну та якісну продукцію [1]. 

Ефективна зовнішньоекономічна діяльність (ЗЕД) аграрних підприємств є 

ключовим фактором їхнього успіху на міжнародному ринку. Вона включає в себе 

комплекс заходів, спрямованих на максимізацію прибутків від експорту та 

імпорту сільськогосподарської продукції. Основні ключові аспекти ефективної 

ЗЕД притаманні для аграрних підприємств по перше це здійснення аналізу ринку 

через ретельне вивчення кон'юнктури міжнародних ринків, попиту та пропозиції 

на конкретні види продукції, визначення потенційних ринків збуту та імпорту, 

здійснення аналізу конкурентного середовища. Наступний крок це розробка 

ефективної маркетингової стратегії для просування продукції на міжнародних 

ринках через участь у міжнародних виставках та ярмарках, створення та 

підтримка позитивного іміджу підприємства. Одним із факторів є логістика, яка 

здійснює оптимізацію транспортних маршрутів та витрат, вибір надійних 

логістичних партнерів, забезпечення своєчасної доставки продукції. Ключовий 

фактор є фінанси, як вибір оптимальних форм розрахунків з іноземними 

партнерами, управління валютними ризиками, залучення фінансування для 

розвитку експортної діяльності. Важливим аспектом залишаються юридичні 

аспекти через дотримання міжнародних норм та правил ЗЕД, укладання вигідних 

контрактів з іноземними партнерами, захист інтелектуальної власності. 

Головною складовою для аграрних підприємств при виході на зовнішній ринок 

це безумовно якість продукції, тобто забезпечення відповідності продукції 

міжнародним стандартам якості та безпеки, впровадження систем контролю 

якості її сертифікація. Як альтернатива при виході на зовнішній ринок доцільно 

здійснювати диверсифікація тобто розширення асортименту експортованої 

продукції, вихід на нові ринки збуту, зменшення залежності від одного ринку або 

продукту. Ефективна ЗЕД дозволяє аграрним підприємствам України 

збільшувати експортні надходження, залучати іноземні інвестиції та 

підвищувати конкурентоспроможність на світовому ринку. 

Таким чином міжнародна торгівля для аграрного сектору є ключовою для 

розвитку держави. Україна має значні можливості для експорту продукції 

сільського господарства. Активна та своєчасна участь агропідприємств у 

міжнародній комерції є основним шляхом інтеграції країни у світову економіку, 

що в майбутньому матиме позитивний вплив на загальний економічний стан 

країни. Україна, володіючи значним ресурсним потенціалом агропромислового 

комплексу, сприятливими агрокліматичними умовами, обширними площами 

високородючих сільськогосподарських угідь, вигідним географічним 

розташуванням, розвиненою транспортною інфраструктурою та іншими 

конкурентними перевагами, має стратегічну можливість використовувати 

зовнішньоекономічну діяльність на світовому ринку аграрної продукції як 

фундамент для подолання економічної стагнації та забезпечення прискореного 

економічного зростання. Адаптивність аграрного підприємства до динаміки 

міжнародного ринку досягається шляхом запровадження стратегічного 

управління зовнішньоекономічною діяльністю. Цей підхід передбачає 
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систематичну оцінку нестабільності зовнішнього середовища, оперативне 

реагування на поточні зміни та превентивне нівелювання потенційних зовнішніх 

ризиків. 
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ЕКСПОРТНИЙ ПОТЕНЦІАЛ ЯК СКЛАДОВА ПІДВИЩЕННЯ 

КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ ПРИ ВИХОДІ НА  

ЗОВНІШНІЙ РИНОК 

 

Збільшення експортних можливостей аграрного підприємства 

проявляється у русі виробничих ресурсів та споживчих товарів на світовий 

ринок. Важливим аспектом для успішної діяльності є відповідність критеріям, 

встановленим у країнах Європи. Отже, дослідження методів управління 

експортним потенціалом аграрних підприємств на міжнародних ринках є 

актуальним питанням. В умовах посилення міжнародної конкуренції, системи 

управління вітчизняних підприємств повинні адаптуватися до сучасних 

управлінських підходів, що сприятиме підвищенню їх конкурентоспроможності. 

В умовах інтеграції України в європейський економічний простір та 

посилення глобальної конкуренції, вітчизняні підприємства стикаються з 

нагальною необхідністю підвищення рівня конкурентоспроможності своєї 

продукції та послуг як на внутрішньому, так і на зовнішньому ринках. 

Міжнародний досвід показує, що впровадження інноваційних рішень є 

ключовим фактором, що визначає успіх підприємств та сприяє економічному 

розвитку країн. 

В науковій літературі визначення експортного потенціалу це здатність 

підприємства виробляти та продавати товари або послуги на міжнародних 

ринках. Він включає в себе виробничі можливості як наявність необхідних 

ресурсів (сировина, обладнання, технології, кваліфікований персонал) для 

виробництва продукції, що відповідає вимогам міжнародних ринків. 

Маркетингові можливості складають здатність підприємства досліджувати 

ринки, знаходити потенційних покупців, просувати свою продукцію та 
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